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pekerjaan menjadi lebih mudah dikerjakan sebelum due date dan juga komunikasi 

tetap terjaga dengan gaya komunikasi dua arah dan gaya komunikasi terstruktur.  

  

6.2  Saran  

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan peneliti, disini peneliti 

menuliskan saran atau masukan yang mungkin akan berguna bagi Pemimpin dan 

staff marketing di PT. ThermoTech Solusindo.  

1. Untuk mengurangi hambatan pada saat berkomunikasi, lebih baik membuat 

keputusan untuk sering melakukan meeting selama seminggu sekali, 

sebulan sekali pada awal dan akhir bulan secara daring dengan Zoom, 

Teams, dan Whatsapp Group sekaligus sebagai alat komunikasi sehari-hati 

selama jam kerja.  

  

2. Pemimpin divisi marketing harus memberikan feedback berupa waktu atau 

jadwal staff untuk memberikan duedate laporan setiap minggunya untuk 

dianalisis secara bersama pada saat meeting secara daring dilaksanakan 

kepada devisi marketing dapat selesai tepat pada waktu yang sudah 

ditentukan.  

  

3. Staff wajib memberanikan diri untuk memberikan keluhan yang terjadi pada 

saat terjadinya hambatan komunikasi supaya dapat diselesaikan dengan 

cepat dan tidak ada hambatan.  
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